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1. СВЕДЕНИЯ ОБ ОБЩЕСТВЕ

Открытое акционерное общество «Чебоксарская пивоваренная фирма «Букет Чувашии» зарегистрировано Администрацией Калининского района г. Чебоксары 20 января 1993 года (регистрационный № 7/17) в соответствии с Указом Президента РФ «Об организационных мерах по преобразованию государственных предприятий в акционерные общества» от  01 июля 1992 года.

В соответствии с Федеральным законом от 08.08.01 №129-ФЗ «О государственной регистрации юридических лиц» ОАО «Букет Чувашии» зарегистрировано Постановлением Главы администрации Калининского района г. Чебоксары от 13.07.2000 № 1283 за регистрационным номером 856 365 401 1197.

Аудит общества проведен Обществом с ограниченной ответственностью «Аудиторская компания «Эталон», имеющим свидетельство о членстве в саморегулируемой организации аудиторов: № 6437, выданное в соответствии с решением Совета Некоммерческого партнерства «Аудиторская Палата России» от 30.11.2009 г. (ОРНЗ 10401050316), а так же свидетельство о государственной регистрации: серия В № 3735 выданное Администрацией Московского района города Чебоксары.

2.
ПОЛОЖЕНИЕ ОБЩЕСТВА В ОТРАСЛИ

Производственные показатели отрасли.

Объемы производства пива в России в 2012 г. составили 974 млн. дал, что на 2,0% меньше показателя предыдущего года (данные Росстат). По сравнению с максимальным значением объемов производства, которое отрасль продемонстрировала в 2007 г. (1147,2 млн. дал), спад достиг 15%. Особенностью отчетного года стало то, что сокращение производства пива проходило на фоне ощутимого роста выработки крепких алкогольных напитков - водки (+13,2%) и коньяка (+20,4%).
Производство пива в России за 2005-2012 гг., млн. Дал
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По данным отчета Союза Российских Пивоваров о развитии пивоваренной отрасли в 2012 году, размещенного на их официальном сайте, в целом, ежемесячные объемы производства пива в 2012 г. были на уровне предыдущего года, за исключением января, февраля и сентября, когда наблюдалось существенное отклонение в меньшую сторону. При этом низкие показатели первых двух месяцев года связаны с повышением акцизной ставки на 20% (с 1.01.2012), что спровоцировало накопление запасов в рознице в декабре 2011 г. В результате производственный показатель января 2012 г. сократился на 15,9% в сравнении с январем предыдущего года, а показатель I квартала - на 6,7%. Однако объемы производства пива во II квартале несколько превысили показатель II квартала предыдущего года. По итогам января-июля отставание уменьшилось до 2,2%, и это значение, с небольшими колебаниями, сохранилось до конца года.

Наилучший показатель отрасли был достигнут по итогам января-августа, когда отставание от предыдущего года сократилось до 1,8%. Однако снижение объемов производства в сентябре вернуло производственную динамику по итогам января-сентября к значению -2,2%. В целом производственный показатель третьего квартала продемонстрировал спад на 1,6% по сравнению с аналогичным периодом 2011 г. В IV квартале отчетного года объемы производства пива сократились на 1,4% по сравнению с IV кварталом 2011 г. При этом ноябрьский объем производства практически сравнялся с показателем ноября предыдущего года, тогда как объемы производства в октябре и декабре снизились в большей степени.

Между тем, если сравнивать объемы пива, произведенные с марта по декабрь, то отставание отчетного года от предыдущего составило лишь 0,6%. Дополнительные 1,5% годового производственного спада связаны с негативным влиянием роста акцизной ставки, что ухудшило показатели I квартала. Спад в III и IV кварталах, на фоне более удачного для отрасли II квартала, связан с влиянием уже других негативных факторов, которые, волей законодателей, вступили в силу со второй половины 2012 г. (запрет на рекламу пива в электронных СМИ, в интернете, в наружной рекламе и на транспорте; запрет на продажу пива в малых торговых точках).

Продажи пива в рознице по итогам 2012 г. составили 1055,7 млн. дал. Сравнение с данными Росстата по розничным продажам за 2011 г. (1077,5 млн. дал) демонстрирует сокращение показателя на 2,0%, что соответствует тенденции, наблюдаемой в производственной сфере. При этом в первом полугодии 2012 г. отрасль демонстрировала положительную динамику продаж, с ростом 4% по итогам полугодия. Однако дополнительные ограничения на рекламу и дистрибуцию пива, вступившие в силу со второй половины года, негативно отразились на продажах в июле 2012 г. и в целом на годовой динамике продаж. По итогам января-августа спад достиг 2,9%. Объемы продаж в III квартале сократились на 12% к показателю III квартала 2011 г. Но по мере адаптации пивного рынка к новым правилам игры, отставание от предыдущего года в январе-октябре уменьшилось до 2,1%, а по результатам января-декабря сократилось еще на 0,1%. В IV квартале 2012 г. падение объемов продаж составило 1,2% к показателю IV квартала предыдущего года.

В целом можно сделать вывод о том, что жесткие ограничительные меры со стороны государства не позволили закрепиться тенденции к росту пивного рынка в отчетном году, которая прослеживалась в первом полугодии, и которая позволила рынку в четвертом квартале быстро восстановиться после ущерба, понесенного в третьем квартале. Закономерным итогом существующей политики в отношении регулирования алкогольного рынка стал рост продаж крепкого алкоголя, на фоне сокращения продаж пива, виноградных и плодовых вин. При этом относительный рост рынка водки и ЛВИ составил примерно ту же величину (2,2%), на которую сократился рынок пива.

Деятельность крупнейших компаний.
На фоне происходящих изменений в инфраструктуре отрасли, по производителям рынок пива распределился следующим образом. Резко снизили объемы компании ИнБев (потеря рынка на 6,4%) и Очаково (потеря рынка на 8,4%), Хейнекен (потеря рынка на 1,1%). В то же компания Балтика сохранила объемы, а компания Эфес увеличила долю рынка на 2,4%. В 2012 году наблюдается заметное укрепление компаний менее крупные. Так, например, если в 2011 году 97% произведенного пива приходилось на долю 5 крупных компаний - Балтика, ИнБев, Эфес, Хейникен, Очаково, то в 2012 году совокупный произведенный объем этих компаний составил уже только 84% рынка.
По версии отчета Союза Российских Пивоваров, трудности, вызванные ужесточением политики регулирования пивного рынка, негативно сказались на деятельности пивоваренных компаний, включая крупнейшие. Так, компания ИнБев сообщает о снижении продаж в России в 2012г. на 12,0%. Одна из причин этого спада - повышение цен, вызванное ростом акцизной ставки. Концерн Carlsberg по итогам 2012 г. сообщает о росте объемов реализованной продукции в России на 2%, однако отгрузки пива в РФ в 2012 г. снизились на 4% по сравнению с 2011 г. из-за сокращения товарных запасов в I квартале. При этом цена на реализуемую продукцию также повышалась в течение года. 
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Фактическое ограничение рекламы пива местом продаж повысило интерес производителей к собственным торговым маркам розничных сетей. Так, компания ОАО «Дека» (В. Новгород) в 2012 г. увеличила отгрузки пива и кваса под собственными марками сетей на 42%. Доля частных марок в общем объеме производства напитков компании выросла за год с 14,2% до 20,5%, причем доля пива в продукции, производимой для сетей, выросла на 11,5%. Другое направление, устойчивое перед лицом ограничений на рекламу, - продажа разливного пива в сегменте HoReCa. О темпах роста этого сегмента в России свидетельствуют, к примеру, успехи сети ирландских пабов «Harat's pub», которая в 2012 г. удвоила количество своих заведений в регионах России, а объем разливаемого пива увеличила в четыре раза.

В то же время российский рынок не перестает пополняться импортными марками пива, как из ближнего, так и из дальнего зарубежья. Компания «САН ИнБев» представила на российском рынке популярный украинский бренд «Черншвське» (Черниговское), производимый компанией «САН ИнБев Украина». В ноябре бренд немецкого премиального пива Krombacher начал продажи нового сорта Krombacher Weizen («Кромбахер Вайцен»). Это светлое пшеничное нефильтрованное пиво, которое производится на пивоваренном заводе Krombacher Brauerei. Пиво разливается в стеклянные бутылки ёмкостью 0,5 и 0,33 литра, а также в кеги объемом 30 л. Кроме того, появится и безалкогольный вариант этой марки, разливаемый в бутылки 0,5л.
Сложная экономическая ситуация ставит многие компании пивоваренной отрасли, особенно средние и малые, перед жестким выбором: либо совсем свернуть производство пива и переориентироваться на другие напитки, либо наоборот, вложиться в модернизацию производства и повышение конкурентоспособности. Пример первой стратегии - компания ЗАО «Читинские Ключи», которая решила прекратить производство пива из-за дороговизны сырья и невозможности конкурировать с федеральными брендами. Примеры второй стратегии - ОАО «Вятич» (Кировская область), «Борихинский пивоваренный завод» (Алтайский край), пивзавод «Майкопский».

«Борихинский пивоваренный завод» в отчетном году провел полную реконструкцию производства, что позволило довести мощность предприятия до 1,08 млн. дал пива в год. В следующем году планируется увеличить мощности производства на 30% за счет ввода в эксплуатацию нового бродильного отделения. Компания «Вятич» в начале 2013 г. рассчитывает провести модернизацию, которая позволит компании разливать пиво в 30- литровые ПЭТ-кеги (в дополнение к стальным), что облегчит вывоз готовой продукции в другие регионы. Пивзавод «Майкопский» (ОАО «МПК», Адыгея) в 2013 г. планирует увеличить производство пива и безалкогольных напитков почти в 1,5 раза, - до 850 тыс. дал. В октябре 2012 года на предприятии был открыт цех ПЭТ, оснащенный новым немецким оборудованием. В рамках продолжения многолетней реконструкции завод за 1 млн. евро закупил 6 цилиндро-конических танков вместимостью около 100 тонн. Планируется, что они уже весной 2013 г. будут установлены на бродильном участке пивоваренного цеха.

Крупные компании отрасли не в меньшей степени проявляют заинтересованность в развитии своих региональных филиалов. Так, компания «Балтика» провела реконструкцию солодовенно-элеваторного корпуса на территории своего филиала в Воронеже. Общий объем строительных работ составил 47 тыс. кубометров. «Балтика» объявила о намерении инвестировать в свой воронежский филиал порядка двухсот миллионов рублей. В то же время компания ОАО «ИнБев» сообщила о планах инвестировать 100 млн. рублей на строительство очистных сооружений на своем филиале в Иваново.

Сегментация пивного рынка.

Наибольшую долю рынка в России в сегменте тарированного пива занимает ПЭТ-упаковка (43,7%), наименьшую – жестяная банка (4,2%). В структуре тарированного пива на ОАО Букет Чувашии» так же лидирует ПЭТ – упаковка, но с меньшей долей (38,5%), доля ж/б составляет  - 3,9%. Доля бестарного (кегового) пива на российском рынке составляет около 28,5% и имеет тенденцию ежегодного роста 1,5-2%. Данные журнала «Пивная индустрия».
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Сравнительная характеристика с продукцией конкурентов.

	Компания производитель
	Название пива, марка
	плотность/алкоголь
	срок хранения бут. 0,5л
	Средняя розничная цена, руб.

	
	
	
	
	Бут. 0,5
	Бан. 0,5
	Бут. 1,5
	КЕГ, литр

	БАЛТИКА
	Балтика № 3
	12%/4,8
	180 сут.
	30,00
	30,00
	74,00
	​121,00

	
	Арсенальное Крепкое
	16%/7,0
	180 сут.
	33,00
	–
	78,00
	–

	
	Большая кружка Янтарное
	11%/4,2
	180 сут.
	24,00
	–
	70,00
	105,00

	
	ЯР Крепкое
	14%/7,2
	180 сут.
	32,00
	32,00
	78,00
	–

	САН ИНБЕВ
	Толстяк  Доброе
	12%/5,0
	180 сут.
	–
	–
	70,00
	–

	
	Толстяк Светлое
	11%/4,5
	180 сут.
	–
	–
	68,00
	–

	
	Клинское Светлое
	11%/4,5
	180 сут.
	31,00
	32,00
	83,00
	135,00

	САБ МИЛЛЕР
	Три богатыря Бочковое
	11%/4,7
	180 сут.
	32,00
	32,00
	–
	–

	БУКЕТ ЧУВАШИИ
	Букет Чувашии
	16%/6,8
	200 сут.
	31,00
	–
	76,00
	–

	
	Праздничное
	13%/5,0
	160 сут.
	27,00
	28,00
	65,00
	–

	
	Золото
	13%/5,2
	160 сут.
	28,00
	29,00
	67,00
	130,00

	
	Серебро
	12%/4,7
	150 сут.
	28,00
	29,00
	67,00
	–

	
	Жигулевское
	11%/4,5
	140 сут.
	25,00
	–
	63,00
	105,00


Конкурентными преимуществами пива ОАО «Букет Чувашии» на местном рынке по-прежнему остаются традиционный вкус и соотношение качества и цены продукта.

Свои перспективы развития ОАО «Букет Чувашии» связывает с продолжением выпуска традиционных сортов пива под торговой маркой «Букет Чувашии» и сортов торговой марки «Пенная коллекция», выпускаемых в четырех видах упаковки, различных объемов – стекло, ПЭТ, кеги и жестяная банка. 

Рынок кваса в России.
Согласно маркетинговому исследованию журнала «Бизнесаналитика», в последние годы рынок кваса активно развивается в России, поскольку все больше покупателей отдают предпочтение натуральному продукту, а не ароматизированным газированным напиткам. Кроме того, большое влияние на рынок кваса оказывает погода: так, в 2012 году прирост потребления кваса составил порядка 7%, в 2011 году – около 5%, в 2010 жарком году – 10%. 
В 2012 году в России было потреблено свыше 600 млн. литров кваса. По оценкам экспертов, рынок кваса в ближайшие 2-3 года будет развиваться стабильными темпами: рост составит 4-5% в год. Рост потребления кваса на протяжении ряда последних лет оказывает положительное влияние на рынок кваса. В 2012 году потребление кваса превысило 4 литра на душу населения в год. В крупных городах среднедушевое потребление кваса существенно выше.
 Анализ рынка кваса показал, спрос на квас меняется в зависимости от сезона: летом потребление повышается, минимум приходится на холодное время года. В период с апреля по июль 2012 года было потреблено более 70% от суммарного годового потребления кваса.
 В России в 2012 на рынке кваса было несколько сотен игроков, в основном малых. Однако 90% отечественного рынка кваса приходится на 5 компаний-лидеров: ОАО «МПБК «Очаково», ОАО «Дека», ОАО «ПК «Балтика», Coca-Cola, PepsiCo. Продукция данных компаний ориентирована в основном на рынок кваса Москвы, а также других крупнейших городов, в небольших городах представлен квас региональных компаний. Основные игроки, представляющие рынок кваса, успешно экспортируют отечественный квас в страны Европы, США и Канаду.
 В настоящее время Россия является одной из основных стран, вышедших на мировой рынок кваса, причем география экспорта расширяется с каждым годом. Доля выручки от экспортных поставок у отдельных игроков рынка превышает 15%. Рынок кваса характеризуется относительно стабильными ценами на продукт, в 2011-2012 годах годовой темп прироста цен составил 2% и 3% соответственно. По мнению экспертов, в дальнейшем рынок кваса ожидает довольно незначительный рост цен.
[image: image7.emf]Структура рынка кваса по России в 2012г.
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Сравнительная ценовая характеристика участников рынка кваса на территории Чувашской республики.

	№
	Производитель
	Наименование продукта
	Средняя цена в рознице (руб.)

	
	
	
	1,5л
	2,0л

	1
	Букет Чувашии
	Хлебный, домашний и т.п.
	42,00
	—

	2
	ОАО "Дека"
	Квас «Моя семья»
	—
	55,00

	3
	ОАО "Дека"
	Квас «Никола»
	—
	57,00

	4
	Очаково
	Квас «Очаковский»
	—
	48,0

	5
	PepsiCo
	Квас «Русский Дар»
	—
	60.00

	6
	Кока-кола
	Квас «Кружка и бочка»
	70,00
	—

	7
	ПК Балтика
	Квас «Хлебный край»
	45,00
	


Стабильный вкус, использование натуральных ингредиентов, стойкость, удобная упаковка, широкая линейка видов кваса, приемлемая цена позволяет удерживать старых и завоевывать новых потребителей. 

Рынок безалкогольных напитков.

Рынок безалкогольных напитков в России не показал значительного роста. Безалкогольные напитки на российском рынке практически полностью реализуются через внутреннюю торговлю. За период с 2007 по 2012 гг. доля продаж в объёме спроса составляла в среднем 98,8%. Соответственно доля экспорта за аналогичный период времени не превышала и 2%.

По оценкам маркетингового агентства BusinesStat в 2007-2012 гг. натуральный объём продаж безалкогольных напитков в Росси увеличился на 8,7%: с 10,1 млрд. л до 11,2 млрд. л. В кризисный 2009 г продажи продукции упали на 1 млрд. л относительно 2008 г (10,2%). Основной причиной падения натуральных продаж стало снижение уровня благосостояния населения, что привело потребителей к стремлению экономить. В 2010 г продажи выросли на 19,5% под влиянием роста спроса, обусловленного стабилизацией российской экономики, а также засухой и аномальной жарой на территории многих областей России. В 2011 рост продаж безалкогольных напитков был незначительным и составил около 1% относительно 2010 г.

В 2012 рост продаж безалкогольных напитков был незначительным и составил менее 1% относительно 2011 г. Рынок безалкогольных напитков сегментирован следующим образом. Удельный вес прохладительных напитков в общем объёме продаж в 2012 г составил порядка 40%. На минеральные воды приходилось 28,4% натуральных продаж. Доля соков и нектаров в 2012 г составила 18,2%. Соответственно на долю питьевых вод и энергетических напитков приходилось 12,5% и 0,9% от общего объёма продаж.

Сравнительная ценовая характеристика по квасным напиткам
 участников рынка б/а напитков на территории Республики Чувашия в 2012г.

	№
	Производитель
	Наименование продукта
	Средняя цена в рознице (бут. 1,5 л) (руб.)

	1
	РОСМ
	Квасок
	25,0

	2
	 Радуга-Боттлерс
	Радуга
	26

	3
	Букет Чувашии
	Букетик
	39,0

	4
	Новочебоксарский хлебозавод
	Московский
	26,0

	 6
	Букет Чувашии
	Бочковой
	22,00

	 7
	Букет Чувашии
	Столичный
	22,00


Сравнительная ценовая характеристика по напиткам

 участников рынка б/а напитков на территории Республики Чувашия в 2012г.
	Производители
	Наименование
	Средняя цена за бутылку (руб.)

	
	
	ПЭТ 1,5 л
	ПЭТ 0,5 л

	ООО Меркурий г. Черкесск
	SPARK, в ассортименте
	28,00
	24,00

	«Фонте Аква» г. Москва
	Калинов Мост
	25,00
	-

	Букет Чувашии
	Букетик, в ассортименте
	24,00
	-

	"Coca-Cola"
	"Фруктайм"
	23,00
	-

	РОСМ, Н.-Новгород
	"Ярмарка"
	22,00
	14,00

	"PepsiCo"
	"Фиеста"
	22,00
	 

	Зеленое Ранчо
	"Добрый Кашалот"
	22,00
	13,00

	ООО «Восторг Сервис»
	"Фруктоград" в ассртименте
	22,00
	14,00

	"Радуга Боттлерс"
	"Радуга"
	22,00
	14,00

	Комсомольский р-он
	Напитки Комсомольские
	21,00
	14,00

	Аквафрут, Н.-Новгород
	"Пикник"
	19,00
	-

	Смайл, г. Н. Новгород
	"Пшик"
	19,00
	-

	Ядринское райпо
	Напитки Ядринский р-он
	19,00
	14,00

	Ундоры "Волжанка"
	Напитки Волжанка
	18,00
	14,00

	Букет Чувашии
	Дай 5, в ассортименте
	18,00
	13,00


Сравнительная ценовая характеристика по минеральной и питьевой воде 

участников рынка на территории Республики Чувашия  в 2012г.
	 
	Производитель
	Наименование
	Средняя цена за бутылку (руб.)

	
	
	
	ПЭТ 0,5 л
	ПЭТ 1,5 л
	ПЭТ 5,0 л

	1
	PepsiCo
	"Аква минерале"
	27,00
	 - 
	68,00

	2
	Вим-Биль-Дан
	"Агуша"
	18,00
	24,00
	68,00

	3
	Раифская вода ООО
	"Райфский Источник"
	14,00
	24,00
	40,00

	4
	ОАО "Винзавод "Георгиевский" Ставропольский край
	"Славяновская"
	15,00
	24,00
	 - 

	5
	ООО Волжанка (Ундоры)
	"Волжанка"
	16,00
	23,00
	 - 

	6
	ООО "Выбор-С" (Вязники)
	"Я"
	15,00
	23,00
	50,00

	7
	ООО "Компания "Здоровая жизнь" (Марий ЭЛ)
	"Сестрица"
	17,00
	22,00
	 - 

	8
	ЧХЗ №2
	"Жемчужный залив"
	13,00
	19,00
	48,00

	9
	Восторг Сервис ООО
	"Мелаша"
	13,00
	18,00
	38,00

	10
	Вавилон
	"Нова"
	14,00
	18,00
	 - 

	11
	ООО Чистов
	"Чистовъ"
	17,00
	18,00
	 - 

	12
	Чувашпотребсоюз
	"Директорская"
	15,00
	18,00
	 - 

	13
	Букет Чувашии
	"Русский Родник"
	11,00
	16,00
	 - 

	14
	
	"Букет Чувашии"
	11,00
	15,00
	34,00

	15
	
	"Чебоксарская-2"
	 - 
	15,00
	 - 

	16
	
	"Чебоксарская-1"
	 - 
	15,00
	 - 


Минеральные и питьевые воды на российском рынке почти полностью реализуются через внутреннюю торговлю. В 2008-2012 гг. доля продаж в объёме спроса составляла в среднем 94,2%. В свою очередь доля экспортных поставок продукции составляла 5,8%. В рассматриваемом периоде крупнейшей торговой площадкой для России был Казахстан, куда ежегодно направлялось 86-95% от суммарного объёма экспорта.

По оценкам маркетингового агентства BusinesStat, в 2008-2012 гг. натуральный объём продаж минеральных и питьевых вод в России увеличился на 50,3%: с 4,1 млрд. л. до 6,2 млрд. л. Основной объём продаж при этом приходится на минеральные воды: их доля в 2012 г в общем объёме продаж составила 68%. Соответственно доля питьевых вод в 2012 г составила 32%. Однако следует отметить, что в последние годы отмечается рост доли питьевых вод. С 2008 г по 2012 г доля питьевых вод увеличилась с 18,7% до 32% в 2012 г.

В структуре продаж минеральных вод превалируют воды минеральные столовые с долей в 60,7% на 2012 г. Доля вод минеральных лечебно-столовых в 2012 г составила 24,3%, доля вод минеральных лечебных – 15%. В структуре продаж питьевых вод в 2012 г лидировали воды питьевые очищенные с долей в 80,9%. Доля вод питьевых артезианских в 2012 г составила 19,1%.

3.
ПРИОРИТЕТНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ОБЩЕСТВА И ОСНОВНЫЕ ПРОИЗВОДСТВЕННЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ.
В 2012 году приоритетными направлениями деятельности Общества были:

- рост объемов производства и продаж по основным видам деятельности с конечной целью - рост прибыли предприятия 
- продолжение плана модернизации, обновления и расширения производства

Выполнение программы деятельности Общества планировалось осуществить решением следующие следующих задач:

- произвести и реализовать приоритетный вид продукции - пиво в объеме 5,0 млн. дал.;

- произвести и реализовать квас брожения в объеме 1,8 млн. дал.;
- произвести и реализовать прочую безалкогольную продукцию - безалкогольные напитки, минеральную и питьевую воду, - суммарно в объеме не менее 700 тыс дал.
- удержать региональные рынки, сохранив объем продаж в регионах, суммарно на уровне продаж 2011 года;

- продолжить программу по обновлению, модернизации и расширению производства, а именно: приобрести и установить III очередь цилиндрических конических танков (ЦКТ), предназначенных для расширения мощностей бродильно - лагерного цеха; произвести техническое оснащение логистического центра и ввести его в эксплуатацию, освоить собственное производство концентрата квасного сусла. Всего на финансирование инвестиционной программы в 2012 году планировалось направить 447 млн. руб.
Главной особенностью 2012 года стало то, что Общество вышло на максимальный объем производства жидких видов продукции - 8,8 млн. дал. Выполнение программы производства и реализации достигнуто по всем видам продукции кроме новых видов продукции -  концентрата квасного сусла (ККС) и ржаной муки. 
При падении пивного производства в 2012 году в целом по России (по данным Росстат - зафиксировано падение на 2,0%) продажи, и соответственно производство, пива  на ОАО «Букет Чувашии» увеличились на 17,5% к уровню 2011 года и составили к запланированному объему 119,7%. 
Объем производства кваса брожения составил 1,85 млн. дал., что выше планового показателя на 2,8% и выше уровня прошлого года на 30,4%.

Объемы производства минеральной и питьевой воды, а так же безалкогольных напитков суммарно составили свыше 1 млн. дал. и превысили плановый показатель и показатель прошлого года на 42,3% и 58,5% соответственно.

Выпуск ржаного солода составил 2 073,8 тонн и превысил плановое значение, более чем в 1,9 раза, что соответствует годовой производственной мощности оборудования по производству ржаного солода. Низкое плановое значение данного вида продукции было обусловлено, тем, что часть произведенного ржаного солода должна была уходить на производство ККС. Но во 2 квартале 2012 года руководство общества приняло решение о доработке производственной линии и переносе сроков выпуска ККС на 1 квартал 2013г., в следствие чего объемы ржаного солода для реализации увеличились.

Достигнутые натуральные показатели по видам продукции за 2012 год
по сравнению с планом и прошлым годом.

	Виды произведенной продукции
	Ед. изм.
	2011 год
	2012 год
	Темп роста, %

	
	
	
	план
	факт
	% исп.
	

	Пиво
	тыс. дал
	5 094,6
	5 000
	5 987,3
	119,7
	117,5

	Напитки
	тыс. дал
	352,2
	362
	536,4
	148,2
	152,3

	Квас
	тыс. дал
	1 418,4
	1 800
	1 849,5
	102,8
	130,4

	Минеральная и питьевая вода
	тыс. дал
	302,3
	367
	501,4
	136,6
	165,9

	Солод ржаной
	тонн
	2 129,6
	1 070
	2 073,8
	193,8
	97,4

	ККС
	тонн
	0
	1 111
	0
	0,0
	#ДЕЛ/0!

	Мука ржаная
	тонн
	0
	1 410
	1187,6
	84,2
	#ДЕЛ/0!

	Всего по жидким видам продукции
	тыс. дал
	7 167,5
	7 529,0
	8 874,6
	117,9
	123,8


Объемы региональных продаж суммарно по всем видам продукции, кроме ржаного солода, составили 3,5 млн. дал, что к уровню 2011 года (2,8 млн. дал) составляет 129,7%. Рост региональных продаж вызван ростом продаж по всем видам продукции. 
Изменение региональных продаж по видам продукции за 2011 и 2012 гг.
	 
	Ед. изм.
	2011
	2012
	Изменение
	в т.ч. В %

	
	
	всего 
	в т.ч. в регионах
	всего 
	в т.ч. в регионах
	всего 
	в т.ч. в регионах
	всего 
	в т.ч. в регионах

	Пиво
	тыс. дал
	5 059,4
	1 743,2
	5 883,8
	2 189,4
	824,4
	446,2
	116,3
	125,6

	Напитки
	тыс. дал
	343,9
	92,8
	499,1
	163,8
	155,2
	71,1
	145,1
	176,6

	Квас
	тыс. дал
	1 401,1
	846,0
	1 835,4
	1 094,2
	434,4
	248,3
	131,0
	129,3

	Вода
	тыс. дал
	291,9
	43,9
	462,6
	87,5
	170,7
	43,5
	158,5
	199,1

	всего
	 
	7 096,3
	2 725,9
	8 680,9
	3 534,9
	1 584,6
	809,1
	122,3
	129,7


Товарная продукция
	№
	Показатели
	Ед. изм.
	Факт 2012г.
	Факт 2011г.
	Темп роста, %
	Отклонение

	1.
	Товарная продукция в отпускных ценах с налогами
	тыс. руб.
	2 578 704,0
	2 022 494,4
	127,5
	556 209,6

	2.
	Товарная продукция в отпускных ценах без налогов
	тыс. руб.
	1 470 712,4
	1 206 899,1
	121,9
	263 813,3

	
	Натуральные показатели
	
	
	
	
	

	3.
	Пиво- всего
	тыс.дал.
	5 987,3
	5 094,6
	117,5
	892,6

	 
	в т.ч. - бутылочное
	тыс.дал.
	1 749,4
	1 548,4
	113,0
	201,0

	 
	         - баночное
	тыс.дал.
	233,2
	174,1
	133,9
	59,1

	 
	         - пиво в ПЭТ
	тыс.дал.
	2 306,6
	1 993,0
	115,7
	313,6

	 
	         - кеговое
	тыс.дал.
	1 698,1
	1 379,1
	123,1
	319,0

	4.
	Безалкогольная продукция
	тыс.дал.
	2 887,3
	2 072,8
	139,3
	814,4

	 
	в т.ч. - напитки
	тыс.дал.
	536,4
	352,2
	152,3
	184,2

	 
	         - минеральная и питьевая вода
	тыс.дал.
	501,4
	302,3
	165,9
	199,2

	 
	         - квас брожения 
	тыс.дал.
	1 849,5
	1 418,4
	130,4
	431,1

	5. 
	Солод ржаной
	тонн
	2 073,8
	2 129,6
	97,4
	-55,8


Основными видами деятельности Общества в отчетном году оставались производство пива, кваса брожения, безалкогольной продукции и солода.  
Структура товарной продукции (без налогов):
	Вид продукции
	%

	Пиво
	72,0

	Напитки
	2,5

	Квас
	19,7

	Вода
	1,6

	Солод ржаной
	3,4

	Прочая
	0,8

	Всего
	100,0


Товарный оборот по сравнению с прошлым годом увеличился на 556,2 млн. руб. и составил 2,6 млрд. рублей. Чистый товарооборот увеличился на 263,8 млн. руб., и  составил 1,5 млрд. руб. На рост товарной продукции (без налогов) повлияли рост объемов производства, изменение структуры и цены произведенной продукции.  С начала отчетного года, с целью компенсирования издержек (рост акцизов и  рост цен на сырье), была повышена цена на пиво (на 8%). По остальным видам продукции цены оставались без изменения.
Пиво

В отчетном году рост объемов производства пива составил 117,5% к уровню 2011 года. Грамотно спланированный прирост объемов производства в I полугодии позволил сформировать своевременные запасы по всему ассортименту для полноценной реализации программы продаж.
Динамика производства пива в 2011 - 2012 гг. по месяцам.
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В результате на фоне роста общих пивных продаж значительно увеличились доли продаж по пиву в кегах и ж/б, т.е. прирост продаж превысил общий прирост продаж (17%) по этим видам упаковки на 23% и 33% соответственно.
Структура продаж пива по видам упаковки в 2011 и 2012гг.

	[image: image10.emf]2012г

     ж/б; 

3,9

     ПЭТ; 

38,5

     кеги; 

28,4

     

стекло ; 

29,2


	[image: image11.emf]2011г

     ж/б; 

3,4

     ПЭТ; 

39,1

     кеги; 

27,1

     

стекло ; 

30,4




Безалкогольная продукция
Выпуск безалкогольной продукции в целом увеличился на 39%, в т.ч. по напиткам на 52,3%, по минеральной и питьевой воде – на 65,9%, по квасу брожения на 30,4%.  Номинальное увеличение составило свыше 800 тыс. дал. 

 В 2012 году выпуск безалкогольной продукции был более ритмичным, чем в 2011 году. Своевременное пополнение ассортимента способствовало продажам всей линейки безалкогольной продукции. 
Динамика производства безалкогольной продукции в 2011-2012 гг.
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Сбытовая деятельность

Сбытовая деятельность ОАО «Букет Чувашии» осуществлялась несколькими каналами: отделом прямых продаж, одним местным и пятью региональными дистрибьюторами. 

По равнению с прошлым годом структура продаж пива по каналам сбыта изменилась незначительно: 62,8% продукции реализуется через прямые продажи и местным дистрибьютором в пределах Чувашской республики (в 2011 году – 63,3%), 37,2% - занимают продажи пива в регионах (в 2011 г. – 36,7%).
Каналы сбыта пива

	2011 г.
	2012 г.
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География продаж пива в 2012 году.
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По сравнению с прошлым годом продажи пива увеличились на 824 тыс. дал (на 16,4%), в том числе по Чувашии – на  378 тыс. дал. (на 11,3%), по регионам  - на 446,2 тыс. дал (на 25,6%).
Продажи кваса осуществлялись через те же каналы сбыта, где так же не произошло значительных изменений. В пределах 40% квасных продаж реализуется на территории Чувашии.

Каналы сбыта кваса
	2011 г
	2012
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География продаж кваса в 2012 г.
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По сравнению с прошлым годом продажи кваса увеличились на 434,4 тыс. дал, из которых  на 303,4 тыс. дал – по Чувашской республике, на 131 тыс. дал – по регионам.
Суммарные объемы продаж жидких видов продукции за 2011, 2012 годы.
	 
	Ед. изм.
	2011
	2012

	Объемы продаж пива, напитков, кваса, воды, всего
	тыс. дал
	7 096
	8 681

	в т.ч. объемы региональных продаж 
	тыс. дал
	2 726
	3 535

	Доля региональных продаж
	%
	38,4
	40,7


Труд и оплата труда
Численность и заработная плата

	№
	Показатели
	Ед. изм.
	Факт 2011 г.
	Факт 2012 г.
	Темп роста, %
	Отклонение

	1.
	Среднесписочная численность всего персонала
	чел.
	659
	647
	98,2
	-12

	 
	в т.ч. по основной деятельности
	чел.
	605
	599
	99,1
	-6

	2.
	Фонд оплаты труда всего
	тыс.руб.
	161 414
	184 522
	114,3
	23 108,0

	 
	 в т.ч. по основной деятельности
	тыс.руб.
	149 032
	171 768
	115,3
	22 735,7

	3.
	Среднемесячная заработная плата           всего персонал
	руб.
	20 411
	23 766
	116,4
	3 354,9

	 
	в т.ч. по основной деятельности
	руб.
	20 541
	23 896
	116,3
	3 355,0


При плановой штатной численности на 2012 год 691 человек  среднесписочная численность всего персонала составила 659 человек. В связи с ростом объемов производства и введением новых производственных объектов численность персонала росла за счет дополнительных штатных единиц как рабочих (цех розлива, цех ККС, цех розлива в кеги, цех готовой продукции, посудо-тарный цех, ремонтно-механическая мастерская, охрана), так и АУП (служба главного инженера, ОМиП, отдел качества). Но за счет того, что в 2011 году произошло выделение в отдельную юридическую единицу автотранспортного хозяйства, динамика за два года сложилась отрицательная. Относительно прошлого года среднесписочная численность в целом уменьшилась на 12 человека, в т.ч. по персоналу занятому основной деятельностью уменьшение составило 6 человек.
Прирост ФОТ в 2012 году по сравнению с 2011 годом на 23,1 млн. руб. сложился за счет роста объемов производства и обновленной системы премирования за достигнутые результаты. Среднемесячная начисленная заработная плата на одного работника составила 23 766 руб. и увеличилась по сравнению с прошлым годом на 16,4%. По данным Чувашстат по Чувашской республике среднемесячная начисленная заработная плата за 2012 год составила 17 301,3 руб. (к 2011 году 115,7%), в т.ч. по предприятиям пищевой продукции 15 649,4 руб. (к 2011 году 109,3%). 
Кадровая политика
Целью реализации кадровой политики ОАО «Букет Чувашии» является формирование сплочённого и компетентного персонала, способного эффективно решать поставленные задачи и обеспечивающего эффективную работу.

Предприятие работает при оптимальной численности. Укомплектованность кадрами составляет 100%. 
По состоянию на 01.01.2013 года списочная численность работников ОАО «Букет Чувашии» составляла 658  работников. 
Структура персонала ОАО «Букет Чувашии» по категориям

	 
	на 01.01.2011
	на 01.01.2012
	на  01.01.2013

	Списочная численность, всего
	640
	614
	658

	в т.ч.:   - руководители
	51
	50
	51

	                            - специалисты
	106
	105
	123

	                              - рабочие
	413
	393
	463

	                      - служащие
	15
	20
	21


 Удельный вес руководителей  остается практически неизменным. Увеличилась доля специалистов и рабочих в связи с расширением производства.
Возрастная структура персонала

	Возраст
	на 01.01.2011
	на 01.01.2012
	на  01.01.2013

	до 30 лет
	215
	212
	225

	от 30 до 50 лет
	308
	291
	288

	старше 50 лет
	97
	111
	145


Средний возраст работников 38 лет. Молодежь до 30 лет составляет 34 %. Основную долю составляет персонал в возрасте от 30 до 50 лет (44 %). 
Качественный состав работников по образованию
	Образование
	на 01.01.2011
	на 01.01.2012
	на  01.01.2013

	
	числ.
	доля,%
	числ.
	доля, %
	числ.
	доля,%

	высшее проф.
	192
	30,0
	197
	32
	230
	35

	среднее проф.
	123
	19,2
	166
	27
	167
	26

	начальное проф.
	135
	21,1
	110
	18
	120
	18

	среднее
	190
	29,7
	141
	23
	141
	21

	Всего
	640
	100
	614
	100
	658
	100


Образовательный уровень персонала ежегодно повышается. На 01.01.2013 года 61 % работников из общего состава персонала имеют высшее профессиональное и среднее профессиональное образование, что на 2% выше аналогичного показателя за 2012 (т.е. на 01.01.2012) года, 39% работников имеют начальное профессиональное и среднее образование.
Сведения о подготовке, переподготовке и повышении квалификации работников. 

Затраты на подготовку персонала в 2012 году составили 797,4 тыс. руб. Доля персонала, прошедшего обучение в 2012 году составила 98% 

Количество обученных за последние три года
	Вид обучения
	2010 г.
	2011 г.
	2012 г.

	Всего, в т.ч
	697
	425
	650

	Профессиональная подготовка, переподготовка, повышение квалификации рабочих
	555
	348
	476

	Повышение квалификации руководителей и специалистов
	142
	77
	174


Обучение проводится по сводному плану подготовки персонала ОАО «Букет Чувашии» и имеет несколько направлений: совершенствование технологии в пивоварении и производстве безалкогольной продукции, микробиология и стандартизация, работа с персоналом,  охрана труда, пожарная безопасность, промышленная безопасность в области качества и безопасности пищевой продукции, санитарно - гигиеническое обучение.

Социальная политика

Эффективность работы сотрудников во многом зависит от уровня их социальной защищенности. Социальные вопросы руководство Общества решает, используя различные методы мотивации, регламентированные коллективным договором:

- работающим обеспечена достойная заработная плата – 23 766 руб., уровень которой превышает республиканский (17 301,3 руб.) на 37,4% (данные Чувашстата по итогам 2012г.);

- проводились поощрительные выплаты персоналу к праздничным датам, в связи с получением наград различного уровня;

- нуждающимся оказывалась материальная помощь;

- созданы хорошие условия труда, персонал обеспечен спецодеждой, комнатами приема пищи, душевыми;

- заводской столовой обеспечивается доступное и качественное питание;

- проявлением заботы о здоровье трудящихся является содержание здравпункта, спортивно-оздоровительного комплекса, проведение ежегодных медосмотров;

- в целях мотивации повышения профессионального уровня проводятся конкурсы профмастерства «Лучший по профессии», победители которого получают в течение года ежемесячно профессиональную надбавку;

- для детей работников предоставляются  подарки к новому году; 

- работникам-участникам боевых действий, ветеранам, бывшим работникам фирмы, оказывается материальная помощь ко Дню Защитника Отечества, ко Дню Победы и ко Дню пожилых людей.

Большое внимание уделяется формированию духа корпоративного единства. Поддерживают традиции такие спортивные мероприятия как переходящий кубок по волейболу, массовый забег, посвященный «Дню пивовара», «День Бегуна» и «Лыжня Букета». 

Проводимые мероприятия способствуют поднятию корпоративного духа в коллективе, сопричастности к достижениям завода и повышению его имиджа.
Использование энергоресурсов.

Потребление топливно-энергетических ресурсов за 2011-2012 годы.
	  - в натуральном выражении
	
	
	

	Вид энергоресурсов
	2011г.
	2012г.
	Изменение

	
	
	
	кол-во
	%

	Электроэнергия (тыс. кВт)
	12 455,46
	14 208,81
	1 753,35
	114,1

	Газ природный (тыс. куб. м)
	5 172,50
	5 296,41
	123,91
	102,4

	Газ сжиженный
	45,17
	4,33
	-40,84
	9,6

	Бензин автомобильный
	169,9
	65,0
	-104,85
	38,3

	Дизельное топливо (тыс. л)
	516,4
	0,9
	-515,47
	0,2

	Мазут топочный
	260
	0
	-260,00
	0,0

	
	
	
	
	

	   - в стоимостном выражении (тыс. руб. с НДС)
	
	

	Вид энергоресурсов
	2011г.
	2012г.
	Изменение

	
	
	
	сумма
	%

	Электроэнергия
	45 715,97
	54 416,88
	8 700,91
	119,0

	Газ
	20 536,98
	22 311,87
	1 774,89
	108,6

	Газ сжиженный
	561,59
	49,13
	-512,46
	8,7

	Бензин автомобильный
	4 431,3
	2 015,6
	-2 415,68
	45,5

	Дизельное топливо
	12 987,0
	26,9
	-12 960,12
	0,2

	Мазут топочный
	946,4
	0,0
	-946,36
	0,0

	Всего
	85 179,20
	78 820,38
	-6 358,82
	92,5

	
	
	
	
	

	   - расценки (руб.)
	
	
	
	

	Вид энергоресурсов
	2011г.
	2012г.
	Изменение

	
	
	
	сумма
	%

	Электроэнергия
	3,67
	3,83
	0,16
	104,3

	Газ
	3,97
	4,21
	0,24
	106,1

	Газ сжиженный
	12,43
	11,35
	-1,08
	91,3

	Бензин автомобильный
	26,09
	31,00
	4,91
	118,8

	Дизельное топливо
	25,15
	28,45
	3,30
	113,1

	Мазут топочный
	3,64
	0,00
	-3,64
	0,0


Для осуществления производственно-сбытовой деятельности использовались следующие энергетические ресурсы: электрическая энергия, природный газ, сжиженный газ, бензин автомобильный, дизельное топливо. 

По сравнению с прошлым годом по основным видам топливно-энергетических ресурсов, - электроэнергия и газ природный, - произошло увеличение количественного потребления. Связано это с ростом объемов производства продукции и с расширением производственных площадок.
Выделение в отдельное юридическое лицо, с ноября 2011 года, транспортного цеха повлекло за собой уменьшение потребления энергетических ресурсов связанных с перевозками в 2012 году, сохранив единичное потребление бензина и дизельного топлива для обслуживания оборудования. Топочный мазут в 2012 году не использовался.
В денежном выражении расходы по потребленным энергоресурсам составили 78,8 млн. рублей. Без учета бензина и дизельного топлива  расходы по основным энергоресурсам, газу и электроэнергии, увеличились по сравнению с прошлым годом на 10,5 млн. руб., что составило 15,9%.  При этом среднегодовые расценки по потреблению электроэнергии увеличились на 4,5%, по газу природному – на 6,1%.
Инвестиционная деятельность.

Инвестиционная программа 2012 года была обусловлена продолжением и завершением проектов начатых в 2011 году. Объем финансовых ресурсов, направленных на финансирование инвестиционной деятельности составил белее 467,6 млн. руб. (без НДС). Источники финансирования – собственные и заемные средства. 
 Финансовые вложения 2012 года были направлены на решение следующих задач:
- продолжение строительства логистического центра (склад готовой продукции);

- дооборудование производства концентрата квасного сусла;

- обновление и модернизацию бродильно-лагерного оборудования (установка цилиндрических конических танков - ЦКТ);

- приобретение и установка линии розлива в кеги;

- строительство нового безалкогольного цеха
- асфальтирование внутренней территории
- строительство нового посудо-тарного цеха
- продолжение модернизации холодильно-компрессорного цеха
- модернизацию варочного цеха

- модернизацию энергетического хозяйства
- приобретение автотранспорта
Финансирование капитальных вложений в 2012 году.
	№ п/п
	Задачи
	Эффект
	Подразделение, цех
	Наименование оборудования,
	Стоимость, тыс. руб. без НДС

	
	
	
	
	виды работ
	

	1
	Строительство логистического центра (склад готовой продукции)
	Расширение складских помещений, наличие полного ассортимента продукции, повышение ритмичности производства, активизация сбыта
	ЦГП
	Всего, в т.ч.
	120 768,6

	
	
	
	
	АБК 
	16 538,0

	
	
	
	
	Асфальтированная площадка
	14 560,0

	
	
	
	
	Склад ГП
	69 833,8

	
	
	
	
	Система охраны, пожаротушения, кондиционирования
	424,9

	
	
	
	
	Стелажи для хранения ГП, оборудование
	19 412,0

	2
	Дооборудование  производства - концентрата квасного сусла
	Выпуск новой продукции, п/ф используемый в собственном производстве, расширение произв. мощностей предприятия.
	Цех ККС
	Всего, в т.ч.
	22 543,16

	
	
	
	
	Дооборудование линии ККС
	16 217,3

	
	
	
	
	Оборудование линии мальтозной патори
	6 325,8

	3
	Обновление и модернизация бродильно-лагерного оборудования (установка цилиндрических конических танков - ЦКТ) 
	Расширение бродильно-лагерных мощностей, экономия энергоресурсов,
	БЛЦ
	Всего, в т.ч.
	148 600,66

	
	
	
	
	Приобретение и установка оборудования (ЦКТ)
	107 441,30

	
	
	
	
	Трубопроводы, электрическая обвязка оборудования
	21 347,36

	
	
	
	
	Реконструкция помещения
	19 812,00

	4
	Приобретение и установка линии розлива в кеги
	Увеличение разливных мощностей цеха по розливу пива в кеги
	ЦРПК
	Всего, в т.ч.
	39 745,93

	
	
	
	
	Дооборудование линии розлива
	38 504,50

	
	
	
	
	Реконструкция здания
	1 241,43

	5
	Строительство нового безалкогольного цеха
	Расширение производства по выпуску безалкогольной продукции
	БАН
	Всего, в т.ч.
	47 442,10

	
	
	
	
	Строительство здания
	25 515,00

	
	
	
	
	Оборудование розлива
	19 608,10

	
	
	
	
	Трубопроводы, электрическая обвязка оборудования
	2 319,00

	№ п/п
	Задачи
	Эффект
	Подразделение, цех
	Наименование оборудования,
	Стоимость, тыс. руб. без НДС

	
	
	
	
	виды работ
	

	6
	Асфальтирование внутренней территории
	Расширение внутриплощадочной асфальтовой дороги
	 
	Работы по асфальтированию территории
	11 927,86

	7
	Строительство нового посудо-тарного цеха
	Расширение произв. и складских помещений
	ПТЦ
	Строительство здания
	11 926,12

	8
	Модернизация холодильно-компрессорного цеха
	Расширение мощностей компрессорного цеха, переход на безопасное производство холода
	КЦ
	Всего, в т.ч.
	11 161,30

	
	
	
	
	Дооборудование фреоновой установки
	4 803,00

	
	
	
	
	Компрессорное оборудование
	6 235,16

	
	
	
	
	Реконструкция цеха
	123,14

	9
	Модернизация варочного цеха
	Увеличение производительности производственного оборудования
	ВЦ
	Всего, в т.ч.
	7 493,27

	
	
	
	
	Дооборудование сусловарочного аппарата
	6 369,00

	
	
	
	
	Емкостное оборудование с электрической обвязкой
	1 124,27

	10
	Модернизация энергетического хозяйства
	Обновление оборудования
	 
	Всего, в т.ч.
	2 010,70

	
	
	
	электроцех
	Оборудование 
	1 335,10

	
	
	
	котельная
	Оборудование
	675,60

	11
	Приобретение автотранспорта
	Активизация сбыта, обновление парка АТС, погрузчики и гидр/ тележки  
	 
	Приобретение автотранспорта
	38 075,80

	12
	Прочие
	Обновление и комплектация оборудования, реконструкция площадей
	 
	Всего, в т.ч.
	5 931,30

	
	
	
	ЦБРП
	Видеождет, принтеры к линии розлива
	666,80

	
	
	
	СЭЦ
	Сепаратор магнитный, ресивер воздушный
	823,4

	
	
	
	ЦГП
	Дооборудование погрузчиков, расширение площадей  (рекон)
	989,7

	
	
	
	БАН
	Водоочистная установка, транспортер подачи упаковок
	796,4

	
	
	
	Лаборатория
	Анализатор зерна
	829,5

	
	
	
	Столовая
	Реконструкция, кухонное оборудование
	480,7

	
	
	
	Прочие
	 
	1 344,9

	ВСЕГО
	467 626,84


4. ФИНАНСОВО-ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ ОБЩЕСТВА

На формирование финансового результата деятельности общества в 2012 году влияли следующие факторы. Доходная часть по сравнению с 2011 годом увеличилась за счет роста объемов производства по всем видам продукции и роста цен на пиво в целом на 18,6%. Рост расходной части вызван удорожанием себестоимости единицы продукции и в большей степени по сырьевой составляющей. Так затраты сырья на производство единицы продукции (1 дал) по пиву увеличились на 6,5 руб., что составило 8,9%. Основное влияние здесь оказал рост стоимости потребленного ячменного солода (в 1,41 раза). 
По воде и напиткам удорожание сырья на единицу продукции произошло по каждому на 2 руб., на что оказал влияние рост стоимости упаковки (на 10%). По квасу брожения – напротив, произошло удешевление стоимости сырья на 5,2 руб., в основном за счет снижение рыночной стоимости сахара (на 21,6%).
В целом, снижение финансового результата за счет удорожания сырья, по сравнению с условиями 2011 года, составило 34,7 млн. руб. Увеличение размера ставки акцизов со 100 до 120 руб. за дал. грозило уменьшением прибыли в размере 117,7 млн. руб. С целью компенсации данных рисков с начала 2012 года было предпринято повышение цены на пиво. Однако, полностью компенсировать издержки не удалось, по причине ограничения рыночными ценами. В результате прибыль от продаж снизилась на 3% и составила 188,8 млн. руб. 
Убыток от прочей операционной деятельности в отчетном году сложился на 19 млн. руб. меньше, чем 2011 году, главным образом в связи с ростом реализации основных средств.

В целом размер прибыли до налогообложения увеличился по сравнению с предыдущим годом на 14,2%, что составляет 13,1 млн. руб. Размер чистой прибыли составил 83,9 млн. руб. 
Показатели формирования финансового результата за 2011-2012 годы:
	N п/п
	Показатели
	2012 г.
	2011 г.
	Отклонение, 
	Темп роста, %.

	
	
	тыс. руб.
	тыс. руб.
	+ ,– 
	

	1
	2
	3
	3
	5
	6

	1
	Выручка от реализации товаров, продукции, работ, услуг
	1 623 502
	1 369 253
	254 249
	118,6

	2
	Себестоимость проданных товаров, продукции, работ, услуг, коммерческие и управленческие расходы
	1 434 684
	1 174 560
	260 124
	122,1

	3
	Прибыль от продаж (п. 1 -п.2)
	188 818
	194 693
	-5 875
	97,0

	4
	Проценты к уплате
	85 824
	66 519
	19 305
	129,0

	5
	Проценты к получению
	3 263
	4 414
	-1 151
	73,9

	6
	Результат от прочих доходов и расходов
	-733
	-40 193
	39 460
	1,8

	7
	Прибыль (убыток) до налогообложения (п. З - п. 4 + п. 5+п.6)
	105 524
	92 395
	13 129
	114,2

	8
	Текущий налог на прибыль и иные аналогичные обязательные платежи
	4 600
	14 180
	-9 580
	32,4

	9
	Отложенные налоговые активы, санкции и т.д.
	3 792
	3 934
	-142
	96,4

	10
	Отложенные налоговые обязательства
	-20 859
	-14 503
	-6 356
	143,8

	11
	Чистая прибыль (убыток) (п.7 - п.8 + п.9+п.10)
	83 857
	67 646
	16 211
	124,0


Показатели финансово-экономической деятельности общества за 2012 год по сравнению с 2011 годом остались без значительных изменений. 
Несмотря на рост объема товарной продукции и рост выручки от реализации продукции темпы роста себестоимости были активнее (влияние удорожания сырья), что повлекло за собой снижение рентабельность продаж с 14,2% до 11,6%. Рентабельность продаж по чистой прибыли составила 5,2%, что к уровню прошлого года составляет 104,6%. 
Размер дебиторской задолженности увеличился, но её оборачиваемость осталась на уровне прошлого года – 6 мес. На сохранение длительных сроков оборачиваемости оказывали влияние незавершенные инвестиционные проекты, срок реализации которых составлял от 3 мес. до 1 года.  Кредиторская задолженность увеличилась  в связи с ростом текущей задолженности перед поставщиками и ростом текущей задолженности перед бюджетом.
Показатели ликвидности характеризуют снижение платежеспособности предприятия. Доля заемного капитала увеличилась и превышает собственный капитал в 2 раза. Увеличение доли заемного капитала связано с увеличением кредитного портфеля, на 160 млн. руб.  – по оборотным кредитам и на 220 млн. руб. – по инвестиционным кредитам.

Основные финансово-экономические показатели общества за 2011 -2012 год:
	Показатели
	Ед. изм.
	2011 год
	2012 год
	Темп роста, %

	Выпуск пива в натуральном выражении
	тыс. дал
	5 095
	5 987
	117,5

	Продажи пива в натуральном выражении
	тыс. дал
	5 060
	5 884
	116,3

	Выпуск товарной продукции
	тыс.руб.
	1 206 899
	1 470 712
	121,9

	Выручка от реализации продукции, работ и услуг
	тыс.руб.
	1 369 253
	1 623 502
	118,6

	Прибыль от реализации продукции работ и услуг
	-«-
	194 693
	188 818
	97,0

	Прибыль до налогообложения
	-«-
	92 395
	105 524
	114,2

	Чистая прибыль
	-«-
	67 646
	83 857
	124,0

	Оборачиваемость оборотных средств
	дни
	           275,5   
	           271,1   
	98,4

	Оборачиваемость запасов
	дни
	84
	87
	103,3

	Оборачиваемость дебиторской задолженности
	дни
	178
	178
	100,2

	Дебиторская задолженность
	тыс.руб.
	667 390
	793 126
	118,8

	Кредиторская задолженность
	-«-
	195 724
	278 170
	142,1

	Рентабельность продаж
	%
	14,2
	11,6
	81,8

	Рентабельность продаж по чистой прибыли
	%
	4,9
	5,2
	104,6

	Затраты на 1 рубль реализованной продукции
	руб.
	0,86
	0,88
	103,0

	Коэффициент текущей ликвидности
	Коэф.
	
	
	

	Коэффициент срочной ликвидности
	Коэф.
	0,89
	0,86
	96,4

	Коэффициент абсолютной ликвидности
	Коэф.
	0,06
	0,02
	31,2

	Коэффициент соотношения заемных и собственных средств
	Коэф.
	2,0
	2,5
	123,5

	Среднесписочная численность
	чел.
	668
	659
	98,7

	Среднемесячная заработная плата
	руб.
	20 814
	24 334
	116,9

	Производительность труда
	дал/чел
	7 627
	9 085
	119,1

	
	тыс. руб./чел
	1 806,7
	2 231,7
	123,5


Положительным является рост производительности труда, а так же тот факт, что темпы роста производительности труда (119,1-123,5%%) превышают темпы роста среднемесячной заработной платы (116,9%),
Начисленные налоговые платежи за 2012 год.
(тыс.руб.)

	Показатель
	Сумма

	Налог на добавленную стоимость
	159 697

	Акцизы
	703 823

	Налог на прибыль
	1 742

	ЕСН
	62 327

	Налог на доходы с физических лиц
	24 230

	Налог на имущество
	15 766

	Земельный налог
	1 284

	Прочие налоги и сборы во внебюджетные фонды
	1 138

	Итого:
	970 007


5.
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ПРИБЫЛИ ОБЩЕСТВА
В 2012 году из распределенной чистой прибыли 2011 года в сумме 67 646 тыс. руб. израсходовано по фонду накопления – 61 646 тыс. руб., по фонду потребления – 4 039,1 тыс. руб. Остаток неиспользованной прибыли по фонду потребления составил 1 960,9 тыс. руб.
Чистую прибыль 2012 года в сумме 83 857 тыс. руб. предлагается распределить на фонд накопления в сумме 73 857 тыс. руб. и на  фонд потребления в сумме 10 000 тыс. руб.
6.
ЗАДАЧИ И ПЕРСПЕКТИВЫ ОБЩЕСТВА НА 2013 ГОД. 

Исходя из достигнутого, руководство Общества в качестве краткосрочных перспектив формулирует следующие задачи на 2013 год:

- произвести и реализовать приоритетный вид продукции - пиво в размере 5,7 млн. дал.;

- произвести и реализовать квас брожения в размере 1,8 млн. дал.;

- произвести и реализовать безалкогольную продукцию  - напитки, минеральную и питьевую воду, - суммарно в объеме не менее 1,2 млн. дал; 

- удержать региональные рынки, сохранив объем продаж в регионах, суммарно на уровне продаж 2012 года;

- в рамках инвестиционной программы приобрести станцию водоподготовки в бродильно-лагерный цех, а так же начать проект по приобретению дополнительной станции рекуперации по производству углекислоты. Всего на финансирование инвестиционной программы в 2013 году планируется направить 167,5 млн. руб.

7. ОСНОВНЫЕ ФАКТОРЫ РИСКА, СВЯЗАННЫЕ С ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ ОБЩЕСТВА

Имущественный ущерб обществу может быть причинен по причинам:

· посягательств извне с целью завладения имуществом фирмы, ее продукцией, которым необходимо противопоставить обеспечение чистоты сделки с партнерами, обеспечение исполнения партнерами своих обязательств по договорам, предотвращение возможных мошеннических действия с их стороны; обеспечение возврата долгов;

· агрессивной маркетинговой политики монополистов пивной индустрии;

· действий со стороны недобросовестных конкурентов;

· задержки в техническом перевооружении предприятия;
· ужесточение налоговой политики;

· изменение курса валют.

Сделки с продукцией фирмы совершаются лишь по надлежаще оформленным договорам (поставки, купли-продажи, товарного обмена, оказанных услуг и др.), прошедшим в юридическом отделе стадию правовой экспертизы. Надежность, платежеспособность партнера изучаются с момента возникновения намерений заключить с ним сделку. Решение о заключении договора принимается на основании положительного вывода о добросовестности партнера. Осуществляется постоянный контроль над своевременностью оплаты за продукцию клиентами. При возникновении долга (свыше оговоренного срока оплаты в договоре) отгрузка клиенту блокируется до поступления денег за отгруженную продукцию.

Такой подход минимизирует риск от возможных неправомерных действий партнеров, от не возврата денежных средств за поставленную продукцию.

Вся реализуемая продукция перевозится на автотранспорте. Это обстоятельство привносит еще один фактор риска: возможные потери как от прямых хищений при погрузке, транспортировке, выгрузке, так и от возможных ДТП. 

8.
СОСТАВ СОВЕТА ДИРЕКТОРОВ ОБЩЕСТВА, 

СВЕДЕНИЯ О ЧЛЕНАХ СОВЕТА ДИРЕКТОРОВ ОБЩЕСТВА

- На  31.12 2012г. 
	№ п/п
	Ф.И.О.

члена совета директоров
	Краткие биографические данные членов совета директоров
	Сведения о владении акциями,  % от уставного капитала

	1
	Валеев Ж.А.
	Зам. генерального директора ООО «Евроазиатский регистратор», 1954 года рождения, проживает в г. Ижевске
	Нет

	2
	Круглов Д.П.


	Генеральный директор ОАО «Букет Чувашии», 1974 года рождения, проживает в г. Новочебоксарск
	Нет

	3
	Мешков А.В.
	Директор ООО «Продторгсервис», 1969 года рождения, проживает в г. Чебоксары
	Нет

	4
	Мешкова С.Г.
	Генеральный директор ООО «Корд», 1968 года рождения, проживает в г. Чебоксары
	Нет

	5
	Порядин А.Н.


	Управляющий ООО «Аврора», 1974 года рождения, проживает в г. Чебоксары
	Нет

	6
	Тихонов С.Г.


	Генеральный директор ООО «Коммтранс, 1970 года рождения, проживает в г. Чебоксары
	Нет

	7
	Торхов В.И.
	Председатель совета директоров ОАО «Прикампромпроект», 1955 года рождения, проживает в г. Ижевске
	Нет


9. СВЕДЕНИЯ О СОБЛЮДЕНИИ ОБЩЕСТВОМ КОДЕКСА КОРПОРАТИВНОГО ПОВЕДЕНИЯ
Кодекс корпоративного поведения, одобренный на заседании Правительства РФ от 28.11.2001 г. (протокол № 49), носит для акционерных обществ рекомендательный характер и в силу Распоряжения ФКЦБ от 04.04.2002 № 421/р ОАО «Букет Чувашии» в своей деятельности старается выполнять эти рекомендации. 

Генеральный директор

ОАО «Букет Чувашии» 





Д.П. Круглов
Заместитель  генерального директора

по экономике и финансам 
ОАО «Букет Чувашии»





М.Н. Андреева
Главный бухгалтер

ОАО «Букет Чувашии» 





И.В. Леухина
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